    復興高級商工職業學校101學年度第1學期校內教師進修演講紀錄

時    間：101年10月9日下午1：20 - 4:30
地    點： 綜合大樓四樓
主    席： 林蓓菁主任                           紀    錄： 蔡芳姿
主 講 人： 馬賽教授Kyo
演講主題： 創造力敎學-插畫的廣告應用
一、主席引詞： 
1. 蓓菁主任向大家及KYO問好，謝謝各位參加研習！

2. 今天研習的時間流程如下：

 1：20開始，2：30中場休息； 2：50下半場開始，4：00結束。

3.  KYO鼓勵大家有夢就要實踐！希望同學能以KYO學長為學習榜樣。
   歡迎學有所成的KYO學長分享其成功創作經歷。掌聲歡迎主講人KYO。
二、演講內容： 
1.今天我將分享我的創作經驗、方法、方式，提供各位參考，期盼對各位有小助益；能豐富今天下午時間。

2.廣告插畫定義：以手繪畫方式。而近年電腦科技創造更多可能性。

3.廣告不討人厭：好感度、滿意、願意欣賞，不想揉掉。例如：上海早期海報作品，使人人想收藏。

4.設計，不等於創作。樂於做設計；助人解決問題，考量業主、消費群之需求。

5.復興是台灣創意總監的搖籃：同學要多學廣告行銷之概念加入自己插畫作品中。

6.托爾斯泰：藝術品可以讓觀賞者無需乎出於勉強，也無需乎改變自己觀點＆態度…..

  (也就是我說的“好感度”)。

7.廣告：不斷找出新風格，單一風格將不能符合現代市場；多風格才能讓自己更有競爭力，幾米是例外啦。

8.作品賞析：繪畫式廣告表現作品分享，KYO以其創作之廣告實例解說：

  例如：中鋼平面媒體主視覺《環保節能系列》。ASUS電腦平面媒體主視覺。統一DYDO咖啡平面媒體主視覺。３M平面媒體主視覺。…………更多實例解析。

9.天下雜誌公益廣告主視覺介紹： 

　前置作業要多收集表現風格參考資料，例如：歷代偉人已準備粉墨豋場之圖片…..。

10.對焦要清楚：選出類似之風格資料、仔細確定各細節。畫中會出現的任何人、事、物、景都要明確其風格走向。

    第2階段演講是KYO旅遊歷程分享：

世界是一本書，不旅行的人只讀了一頁。因KYO理念是：工作之餘，親近地球。

因此將其南極探險之旅及加拉巴哥群島自然之旅整理成簡報與大家分享。
1. 南極之旅介紹。

2. 加拉巴哥群島之旅介紹。

精采影像及影片賞析。
三、主席結語
1.感謝KYO如此精采之演講。

2.致贈年鑑，喚起學長在復興之記憶。

3.再次感謝KYO，期盼可再請KYO回母校演講；掌聲、合影留念。

四、散會
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